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RESUMEN

Introduccion: el arte urbano se ha convertido en una apuesta fundamental para la
regeneracion, embellecimiento y revalorizacion de barrios periféricos. Un caso de
estudio es la periferia de Madrid. Los objetivos principales de este trabajo son:
identificar las obras de arte urbano realizadas por mujeres en las areas periféricas de
Madrid; analizar las intervenciones de arte urbano creadas por mujeres en las
localizaciones seleccionadas y estudiar las interacciones y los vinculos comunicativos
presentes en redes sociales como Instagram entre artistas y usuarios/as.
Metodologia: la busqueda online fue clave para recopilar informacion sobre las obras
de estudio, revelando que muchas artistas tenian perfiles activos en Instagram. Por
ello, se ha llevado a cabo un estudio netnografico, al ser la metodologia mas adecuada
para analizar el discurso publico en las comunidades virtuales. Resultados: se
demuestra cédmo Instagram facilita un didlogo constante entre las obras estudiadas y
los usuarios y usuarias de la plataforma. Este medio ha permitido comprender las
intenciones y orientaciones que las artistas quisieron plasmar en sus obras, generando
comentarios y reacciones dificiles de recopilar /n situ. Discusion: las diferentes
instalaciones artisticas objeto de estudio transmiten mensajes nitidos y reflexivos,
siendo muchas de estas, producto de colaboraciones con comunidades locales y
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centros educativos. Conclusiones: los casos analizados muestran como las artistas
urbanas estan ganando reconocimiento en un sector dominado histéricamente por
artistas masculinos. La difusion y visibilidad de sus trabajos se considera indispensable
para contar con referentes culturales femeninos que ayuden a conseguir un mayor
equilibrio en los espacios artisticos.

Palabras clave: artistas urbanas; periferias; Madrid; Instagram; redes; comunicacion.
ABSTRACT

Introduction: urban art has become a fundamental bet for the regeneration,
beautification and revaluation of peripheral neighborhoods. A case study is the
periphery of Madrid. The main objectives of this work are: to identify urban art works
made by women in the peripheral areas of Madrid; to analyze the urban art
interventions created by women in the selected locations and to study the interactions
and communicative links present in social networks such as Instagram between artists
and users. Methodology: the online search was key to gather information about the
works of study, revealing that many artists had active profiles on Instagram. Therefore,
a netnographic study was carried out, as it is the most appropriate methodology to
analyze public discourse in virtual communities. Results: it is shown how Instagram
facilitates a constant dialogue between the works studied and the users of the
platform. This medium has made it possible to understand the intentions and
orientations that the artists wanted to capture in their works, generating comments
and reactions that are difficult to collect in situ. Discussion: the different art
installations studied convey clear and reflective messages, many of them the product
of collaborations with local communities and educational centers. Conclusions: the
cases analyzed show how women street artists are gaining recognition in a sector
historically dominated by male artists. The dissemination and visibility of their work is
considered indispensable in order to have female cultural references that help to
achieve a greater balance in artistic spaces.

Keywords: women street artist; peripheries; Madrid; Instagram; networks;
communication.

. INTRODUCCION

Segun Irigaray (2009), a la continua mercantilizacién que sufre la mujer, se le suma
el lenguaje patriarcal que la sumerge en un eterno silencio. Segun ella, este “las exilia
aun mas lejos de lo que tal vez ellas os habrian dicho u os estaban sugiriendo de
antemano” (Irigaray, 2009, p. 84). Esta autora plantea que la solucién esta en las
relaciones constantes entre mujeres, en la consecucion de un nuevo lenguaije, en la
autoafeccién y en crear posibles lazos, valorandose y dandose cuenta de lo que
realmente significa “ser mujer”.

Por su parte, Haraway (1984), en su Manifiesto Ciborg, defiende la idea de lograr
acabar con el lenguaje patriarcal con la ayuda de las propias herramientas que en su
momento encasillaron a la mujer como la “otra”, dejandola sumida en la oscuridad
ademas de identificarla en todo momento con lo peligroso, pero débil a la vez y
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ubicandola en la esfera privada, aunque considerandola también como mercancia u
objeto de uso publico.

La flexibilidad, interactividad y libertad que ofrece la red es una puerta a la libertad de
expresion con la facilidad de transmitir mensajes a un mayor nimero de personas,
permitiendo asi no sélo una comunicacién a nivel internacional, sino también una
retroalimentacién que la enriquece considerablemente.

Otro aspecto a destacar es la importancia de las redes de mujeres donde se comparten
experiencias, conocimientos, ideas y propuestas. Este concepto de interconexion en
red se refleja también en el ecofeminismo defendido por Shiva y Mies (1997):

Una perspectiva ecofeminista propugna la necesidad de una nueva cosmologia
y una nueva antropologa que reconozcan que la vida (...) se mantiene por
medio de la cooperacion, el cuidado mutuo y el amor. Sélo asi podremos llegar
a ser capaces de respetar y preservar la diversidad de todas las formas de la
vida, incluidas sus expresiones culturales, como verdaderas fuentes de nuestro
bienestar y nuestra felicidad. Con esta finalidad, las ecofeministas utilizamos
metaforas como “retejer el mundo”, “sanar las heridas” y reconectar e
interconectar la “red” (p. 15).

La necesidad de crear un nuevo lenguaje, el arte de tejer y la conexidon en red han
sido esenciales para comenzar a dar forma al proyecto Mujeres en la telarana,
mediante el cual se estudian las practicas artisticas contemporaneas relacionadas con
el arte urbano como estrategia de renovacion en la periferia urbana de la capital
madrilefia, acercandose a zonas rurales que gracias a la apuesta artistica y cultural
han conseguido atraer a numerosos visitantes y turistas que reactivan la economia de
su localidad, ademas de ayudar a la creacion de una identidad Unica que hace participe
a quienes la habitan.

Tal como apunta Lopez Giménez (2022), el grafiti, el street art'y el muralismo llegaron
para quedarse, ademas de disfrutar de lo que podriamos denominar como una edad
dorada. En vez de eliminar los numerosos grafitis que aparecen continuamente sobre
las fachadas, actualmente este tipo de practicas artisticas han ido desarrollandose y
mejorando sus técnicas, consiguiendo no solo ser respetadas, sino que han sido una
apuesta clave para la regeneracion, embellecimiento y puesta en valor de barrios
periféricos, dotandolos de una mayor personalidad y un caracter Unico que ayudan a
Su regeneracion.

2. OBJETIVOS

Los objetivos principales de este trabajo son:

1. Identificar las obras de arte urbano realizadas por mujeres artistas
en las areas periféricas de Madrid, con el fin de mapear su
presencia y relevancia en estos espacios.

2. Analizar las intervenciones de arte urbano creadas por mujeres en
las localizaciones seleccionadas, evaluando su impacto en las
estrategias de renovacidon urbana y en la transformacion de la
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periferia de la capital madrileha.

3. Estudiar las interacciones y los vinculos comunicativos presentes en
redes sociales como Instagram entre las artistas y sus
seguidores/as.

Teniendo en cuenta los objetivos anteriormente expuestos, el presente
estudio parte de las siguientes hipédtesis de investigacion:

H1: “Las obras creadas por artistas urbanas en la periferia de

Madrid tienen un impacto positivo en las estrategias de renovacion
urbana, creando lazos y comunidad entre sus habitantes”.

H2: “El uso de redes sociales como Instagram permite el

establecimiento de vinculos comunicativos entre las artistas
urbanas y sus audiencias, potenciando la difusién y valoraciéon de
sus obras”.

3. METODOLOGIA

3.1. Mapeo de las obras realizadas por artistas urbanas en la periferia de
Madrid

La revision de articulos académicos y monografias permitid ampliar el conocimiento
sobre las técnicas utilizadas, asi como la evolucién y la historia de este movimiento,
pero las referencias especificas a artistas femeninas fueron limitadas. Fuentes como
los trabajos de Ganz (2006) y Mattanza (2022) proporcionaron informacién mas
detallada sobre mujeres artistas en el sector. No obstante, ubicar con precision obras
de arte urbano en la periferia de Madrid firmadas por mujeres seguia resultando una
limitacion significativa para el estudio.

Dada la complejidad de la blsqueda, se optd por seguir un enfoque metodoldgico
netnografico que permitiera recopilar informacion mediante diferentes comunidades
virtuales. La busqueda online posibilitd localizar e identificar las obras objeto de
estudio, revelando que la mayoria de las artistas mantenian perfiles activos en
Instagram. Este hecho llevd a la creacién del perfil Mujeres en la telarafia
(@mujeres.en.la.telarana), permitiendo un seguimiento mas efectivo de las obras, asi
como el establecimiento de contactos con las creadoras urbanas. Esta red de contactos
se tradujo en una red de ubicaciones mediante la aplicacién My Maps, disefiando un
mapa personalizado que facilitd el seguimiento y la posterior visita /n situ de las obras.
A través de esta aplicacion, se ha recopilado el trabajo de 88 artistas con un total de
155 obras e instalaciones artisticas, donde se lleva a cabo un detallado registro de su
visita y mantenimiento (ver figura 1).
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Figura 1l

Mapa Mujeres en la telarana: tejiendo arte urbano en la red
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Fuente: Elaboracién propia, 2024.
3.2. Analisis de interacciones, reacciones y vinculos

comunicativos mediante la red Instagram

Para este estudio, se han escogido 18 artistas de las 88 localizadas, con el fin de
realizar un analisis exhaustivo de las interacciones realizadas mediante Instagram:
Anais Florin, Helen Bur, Elbi Elem, Aida Gdmez, Julieta XLF, Lidia Cao, Olga de Dios,
Lisa Malina, Lola Zoido, Cachetelack, Gema Polanco Asensi, KOKON Design, Paula
Valdedn Lemus, Amaia Arrazola, Irene Lopez Ledn, Lula Goce, Eva Mena y Pau Jiménez
Urticael. Una de las principales razones de esa seleccion ha sido la previa visita in situ
de sus obras?, permitiendo obtener una exploracion mas profunda que posibilita
realizar una comparacion entre la informacion recopilada presencialmente y la obtenida
online.

En esos 18 perfiles, se ha llevado a cabo una observaciéon onfine que ha dado lugar a
la posterior recoleccién, seleccion y almacenamiento de datos. En total, se han
recopilado 44 posts y 1 historia destacada (compuesta por 44 stories),
correspondientes a las obras previamente localizadas. De estas publicaciones, se han
registrado 648 comentarios de seguidores y seguidoras de los perfiles (a partir de
ahora, followers) y 234 respuestas por parte de las artistas. Se han tenido en cuenta
las diferentes tipologias de datos (fotografias, videos, textos, hashtags y otras
representaciones no textuales como los emoticonos). Por Ultimo, se han considerado
las posiciones sociales en este tipo de plataformas como las /nfluencers o creadoras
de contenido y las denominadas estructuras de recompensa mediante las redes
sociales como el uso de comentarios o los “me gusta”.

Las comunicaciones analizadas se han mantenido de manera asincrona y las
interacciones sociales objeto de estudio han sido publicas. No obstante, para la
presente investigacion se ha mantenido en todo momento el anonimato,

1 Tanto sus perfiles de Instagram como las publicaciones analizadas se pueden consultar en el apartado de
referencias.
2 En algunos casos, su presencia ha sido temporal o se mantiene parcialmente.
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proporcionando seuddnimos nuevos para todas personas citadas a excepcién de las
artistas, puesto que uno de los principales objetivos del estudio es visibilizar su papel
en el ambito del arte urbano.

Para realizar el posterior analisis, se ha utilizado el programa de analisis de datos
cualitativo Atlas.ti. Se ha optado por una codificacion inductiva, puesto que los cddigos
han emergido progresivamente tanto durante la recoleccién de datos como en el
proceso de analisis. Por Ultimo, la interpretacion de los datos se ha realizado a partir
de su visualizacion mediante graficos, nubes de palabras y redes, permitiendo
identificar y analizar los patrones observados.

4. RESULTADOS
4.1. Instagram como galeria de arte virtual

Segun el ultimo estudio realizado por IAB Spain (2024), Instagram es la tercera red
social mas conocida y la usada con mas frecuencia. Ademas, ha sido la red que ha
generado mas interaccion durante el ano 2023, experimentando un crecimiento de un
10%, ocupando el primer puesto en cuanto a interaccidon y la segunda en cuanto a
nimero de visualizaciones. El seguimiento de influencers se mantiene en el 2024,
siendo considerada la red que cuenta con el mayor nimero de seguidores y seguidoras
de /nfluencers en Espana.

Tal como se ha indicado anteriormente, de las 88 artistas analizadas, todas (a
excepcion de 3) mantienen un perfil activo en esta red social. Adicionalmente, muchas
de ellas podrian considerarse /influencers, si se tiene en cuenta el nimero de followers
con los que cuentan. Atendiendo a las diferentes clasificaciones consultadas en
estudios como el realizado por Ruiz-Gomez (2019), se ha optado por la distincién de
cinco categorias: nano-influencers (de 2.000 a 5.000 followers); micro-influencers (de
5.000 a 100.000 followers); macro-influencers (de 100.000 a 500.000 followers);
fama-influencers (de 500.000 a 1.000.000 followers) y mega-influencers (con mas de
1.000.000 de followers). De las 85 artistas que cuentan con un perfil activo en
Instagram, el 65,88% de ellas puede considerarse como /nfluencers, al alcanzar o
superar 2.000 followers. Ademas, un 19% puede clasificarse como nano-influencers,
un 38% como micro-influencers, y un 2% como macro-influencers. Por lo tanto, mas
de la mitad de estas artistas obtiene una amplia difusion de sus obras, convirtiendo
sus perfiles en auténticas galerias de arte virtuales.

La clasificacion e identificacion de las artistas urbanas como /influencers se ha
establecido para evaluar su nivel de difusion en Instagram. No obstante, podrian
considerarse de manera mas apropiada como creadoras de contenido, enfocandose a
un nicho mas especifico como es el arte urbano. Se considera que el valor de sus
publicaciones radica principalmente en la calidad artistica de su contenido, mas que
en la comparticion de su estilo de vida personal ligado a diferentes marcas, como
sucede en el caso de las influencers mas tradicionales.

Valorar la conexion y el compromiso de la audiencia hacia el contenido creado en las
publicaciones de estas artistas es fundamental, al convertirse en un buen indicador
para la evaluacidon del impacto de los mensajes transmitidos (Garcia Marin, 2024).
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Segun el informe de RivallQ (2024), la tasa media de engagement en el sector
influencers es del 0,75%. Teniendo en cuenta este Ultimo dato, cabe destacar que el
93% de las publicaciones analizadas superan dicho valor e, incluso, un 52% alcanza
una tasa superior al 5%. Por lo tanto, se puede considerar que el engagement de las
publicaciones analizadas es notable, lo que sugiere un impacto favorable de los
mensajes transmitidos3.

4.2. Interacciones y vinculos comunicativos a través de la red social
Instagram

Las imagenes y videos publicados en los diferentes posts analizados presentan
mayoritariamente el resultado de las obras compartidas por las artistas. También hay
una importante presencia de fotografias y videos donde se muestran diferentes
detalles de la obra e, incluso, su proceso creativo. Ademas, las artistas no suelen
aparecer en las imagenes y videos seleccionados para la publicacion, lo que confiere
un mayor protagonismo a la obra en si misma.

La conexion con la comunidad local y la participacion ciudadana generadas por estas
practicas artisticas se confirma al leer la descripcién que acompafa a las publicaciones.
A través del analisis de estos textos, es posible realizar una interpretacion mas
detallada de cada obra y su contexto. Este material aporta informacion sobre la
localizacion, las asociaciones colaboradoras, el titulo y descripcion de las obras, artistas
colaboradoras y empresas participantes. Ademas, se menciona la pertenencia a
Museos de Arte Urbano como MUSA (San Agustin del Guadalix) o MAUF (Fuenlabrada)
y festivales como el Festival Circular (Villaverde), entre otros detalles. Los textos
también hacen referencia a los mensajes que se quieren transmitir tales como el
feminismo, la diversidad e invitaciones hacia la reflexion. Las artistas aprovechan
también este espacio como agradecimiento a los Museos de Arte Urbano que les han
invitado, a las asociaciones colaboradoras, a la comunidad local y al propio municipio
o barrio que las ha acogido durante el proceso.

Esa involucracién de la comunidad local, siendo participe del proceso creativo de la
obra o instalacion, se puede comprobar en varios de los stories del Bosque animado
de Olga de Dios, obra perteneciente al Museo de Arte Urbano de San Agustin del
Guadalix (MUSA 2023) y ubicada en el CEIP Virgen de Navalazarza. Cada uno de esos
Stories se integrd en una historia destacada dentro del perfil de la artista, mostrando
el desarrollo creativo de la obra (desde la visita a las aulas hasta el resultado final). Se
trata de un mural longitudinal de mas de 60 metros, ubicado en el muro perimetral del
centro educativo, que logra expresar la creatividad del alumnado ademas de hacerle
participe en todo momento, aportando sus ideas y observando la evolucién de la obra
dia tras dia (ver figura 2).

3 En este estudio, el engagement se ha calculado mediante la formula ((Me gusta + Comentarios) / Nimero de
seguidores) x 100.
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Figura 2

Bosque animado de la artista Olga de Dios (San Agustin del Guadalix)

Fuente: Elaboracién propia, 2024.

Amaia Arrazola también publica parte del proceso del mural Diversidad, aqgui ahora
(2022) mediante un video que muestra como diferentes ninos y nifias de Fuenlabrada
participaron activamente desde el disefio del boceto hasta la realizacién de la propia
intervencioén artistica en pared (ver figura 3). En el video también se puede apreciar
cdmo el resto de la comunidad local que paseaba cerca de estas intervenciones
también era participe del proceso a partir de la propia observacion, generando asi un
mayor impacto y aceptacion.

Figura 3

Diversidad, aqui'y ahora de la artista Amaia Arrazola (Fuenlabrada)

Fuente: Elaboracin propia, 2024.

En el Festival Circular 2023, Helen Bur invita a reflexionar sobre la identidad del barrio,
sus habitantes y la multiculturalidad que inunda sus calles gracias a Los paseantes,
obra conformada por 16 pequeias piezas dibujadas en diferentes fachadas del barrio
y que corresponden a las personas que lo habitan (ver figura 4).
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En esa misma edicidon del Festival Circular, Anais Florin presenta Un barrio para vivir,
conformada por siete intervenciones que recogen fragmentos de dos canciones
escritas colectivamente por jovenes de San Cristébal y Villaverde en los talleres
realizados con Erika Dos Santos en 2018 y 2023 y algunos textos encontrados en el
archivo de la Asociacién Vecinal La Unidad de San Cristdbal, sobre telas recicladas de
toldos cedidas por fabricas de la zona. Las frases de esas pancartas reflejan las
inquietudes y preocupaciones de sus habitantes* (ver figura 5).

Figura 4

Los paseantes de la artista Helen Bur (San Cristdbal de los Angeles, Villaverde)

Fuente: Elaboracion propia, 2024.

Figura 5

Un barrio para vivir de la artista Anais Florin (San Cristobal de los Angeles, Villaverde)

Fuente: Elaboracion propia, 2024.

4"“Gan Cris es mas”; “solidaridad vecinal”; “manera de protesta formando una cancidn”; “los acentos de mi barrio
son mi pura realidad”; “seguiremos haciendo ruido hasta que nos escuchen”; “San Cris criando a los hijos sin
diferencias con sacrificio”; “tenemos corazén humilde y valiente”.
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En el caso de Construir de Lidia Cao (MUSA 2023)°, el texto analizado resulta de suma
importancia para comprender su significado, puesto que revela que la inspiracion de
la artista surgié durante un encuentro con la asociacién local Adela Ginés®. Después
de aprender sobre el origen de la asociacidn, sus actividades y objetivos, Lidia Cao
indica que la palabra clave que resond durante el encuentro fue “construir”. El mural
logra reflejar la identidad del municipio, dando voz a sus habitantes (concretamente a
las integrantes de la asociacion) y reflejando su filosofia (ver figura 6).

Figura 6

Construir de la artista Lidia Cao (San Agustin del Guadalix)

Fuente: Elaboracién propia, 2024.

Al consultar una publicacién de Julieta XLF referente a su obra 24 puntas (MUSA 2023),
la artista explica que el abrazo que pintd en San Agustin del Guadalix era un adios
definitivo y una invitacion a la reflexion. Antes de crear el mural, investigd sobre la
fauna del lugar y encontrdé una noticia que mencionaba a una pareja que recibia la
medalla de oro por cazar un ejemplar de 24 puntas. Julieta XLF, en esa misma
publicacion, indica: “Un ejemplar que dejo de existir en ese momento y al que Ella
abraza y llora. Llora por el gamo vy llora porque no entiende por qué no podemos
mirarnos a los 0jos y simplemente amar la vida” (@julieta_xIf, 15 de enero de 2023).
Por lo tanto, puede afirmarse que la obra no solo invita a la reflexion, sino que también
establece una clara relacion con la historia y cultura del propio municipio que le ha
dado cabida (ver figura 7).

5 Museo de Arte Urbano de San Agustin de Guadalix.
6 Entidad socio-cultural altruista de mujeres donde se realizan diversas actividades socioculturales para acercar la
cultura, la formacion, el encuentro y, sobre todo, la igualdad a la comunidad de mujeres del municipio.
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Figura 7

24 puntas de la artista Julieta XLF (San Agustin del Guadalix)

Fuente: Elaboracion propia, 2024.

Los mensajes transmitidos mediante fotografia, video y texto son un punto de partida
que permite generar diferentes interacciones y vinculos comunicativos con la
comunidad virtual. Cabe destacar la presencia de numerosos emoticonos que
representan corazones de diferentes colores y tamafnos, smilies con ojos en forma de
corazon y otro tipo de lenguaje visual que puede relacionarse estrechamente con la
propia reaccion de “me gusta” (o incluso, “me encanta”, al tener en cuenta los
NUMErosos corazones que se incluyen en un Unico comentario en diversas ocasiones):
Y Y VYV VY V(LZ1.1_follower5, 2022). Se destaca también la inclusion de otros
emoticonos como “el aplauso” o “las manos en alto o raising hands" para transmitir
celebracidon o un deseo de éxito, dando la enhorabuena a la artista por el trabajo
presentado: @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ " (LCL1.1_follower24, 2023); “ew dn i
(EM1.2_follower19, 2021).

El sentimiento de aprecio por la artista a través de emoticonos que representan
abrazos o diferentes elementos como estrellas, diamantes o arcoiris vienen
acompanados también con texto que transmite cierta alegria o sentimiento positivo:
“¢9 & " (EM1.4_follower6, 2021). Aprecio que en muchas ocasiones parece
corresponder a personas que, por el contexto analizado, han trabajado con la artista
en ese mural o la conocian previamente y valoran su trabajo: "SUPER PROUD OF YOU”
(GM1.3_follower7, 2023); “Pero qué bonito! Enhorabuena! Eres lo mas! & %"
(PV1.1_follower12, 2023).

7\

Entre los comentarios, destacan palabras como “amazing’, “wow" o “brutal”, entre
otras, acompanadas de emoticonos que refuerzan el sentimiento transmitido, como es
el caso del uso de corazones de diferentes colores, fuegos o estrellas:
“® Amazing ® (I mean)” (CJ1.1_followerl, 2023); “WOW WOW & @ @”
(C11.2_follower80, 2023); “#brutal ¥ 3" (EM1.4_follower10, 2021).

Se diferencian también otro tipo de comentarios que se enfocan en la belleza de la
obra, utilizando de nuevo emoticonos en forma de corazon y la inclusion de palabras
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como “precioso”, “bonito” o “beautiful’, entre otras: “So beautiful "
(JXLF1.1_follower35, 2023); “Precioso © € ¥ ¥” (LC1.1_follower18, 2023);
“Herrmossooo @ @ ¥ ” (CJ1.3_follower16, 2023).

Algunas de las tematicas tratadas en los comentarios y respuestas analizadas tienen
que ver con el mensaje que se quiere transmitir con la obra: respeto hacia los
animales; diversidad; autoestima y aceptacion corporal; identidad local; sororidad;
desigualdad y lucha feminista (acompanadas de emoticonos representativos como el
puio en alto, el corazon morado y el simbolo de la mujer): “ @ & viva la diversidad”
(AA1.1_follower4, 2023); “Wow ¥ [ ” (EM1.2_follower8, 2021).

s ¥ & Me gusta muchisimo Lidia. Como siempre... aciertas plenamente en la

representacion grafica de lo que quieres expresar. Es precioso el Mural y es
precioso el Mensaje. CONSTRUIR... en equipo, en compafiia, en grupo, en
cooperacién, en ayuda...etc...etc... EX CE LEN TE
(LC1.1_follower32, 2023).

En el caso de tratar problematicas que preocupan tanto a la artista como a la
comunidad virtual, se incluyen reacciones negativas mediante emoticonos que
representan nausea, tristeza o enfado, ademas de mensajes de rechazo, preocupacion
o reflexion: “Qué maravilla!! Y qué pena la historia. El tema de lacazaes & & ®"”
(JXLF1.1_follower9, 2023).

Totalmente! Cada dia es un reto, si eres muy callada eres una “incapaz” si
hablas mucho y das la opinidn eres una “enterada” si sonries un “florero” si te
impones “una histérica” y al final siempre eres la “nena”. Que todavia tengamos
que escuchar que ya no hay machismos..... en fin! Ole tu! Y cualquier dia me
voy contigo a pintar murales! @ @ (AA2.1_follower19, 2022).

En diversas ocasiones, se aprovechan los comentarios para destacar o preguntar sobre
algun detalle de la obra (ver figura 8), recibiendo respuesta por parte de la artista y
permitiendo la generacion de breves dialogos:

Me encanta el efecto; a parte de la ceramica mejicana esta inspirado en algun
tipo de vestido? (PV1.1_follower2, 2023).

(...) si, las formas geométricas estan inspiradas en la serpiente que aparece
bordada en la parte inferior de los huipiles tradicionales de la poblacion tzotzil.
Gracias »« (@paulavaldeonlemus, 2023).

@paulavaldeonlemus Gracias; me encanta!!! @ (PV1.1_follower2, 2023).
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Figura 8

De otra tierra de la artista Paula Valdeon (Las Rozas)

Fuente: Elaboracion propia, 2024.

Este tipo de comunicacién posibilita también un contacto mas directo con la artista:

“(...) Me encantaria que mis alumnos conocieran tu arte @ (..)"
(JXLF1.1_follower6, 2023).

(...) o'« @ escribeme por privado y veamos si podemos organizar algo para tus
alumnos @ (@julieta_xIf, 2023).

Por otro lado, son varias las ocasiones en las que se transmiten las ganas de visitar in
situ la obra, preguntando incluso sobre su localizacion exacta: “Donde esta
concretamente?” (CJ1.2_follower33, 2023). Ademas, se comparten impresiones al
visitar las obras de manera presencial, destacando su belleza o expresando la suerte
de quienes pueden disfrutarlas en persona: “Tu obra es adictiva, me ha encantado
buscarlas” (HB1.1_follower3, 2023); “Un lujo poder ver esta obra cada dia. Gracias por
hacer el mundo un poquito mas bonito = ” (JXLF1.1_ follower23, 2023); “(...) a veces
paso por ahi volviendo a casa solo por verlo «» & ” (LG1.1_follower4, 2021); “Manana
cuando vaya a currar paseo obligado & ” (LG1.1_follower18, 2021).

Se comprueba también la repercusidon que este tipo de obras generan en el entorno o
en el propio edificio, confirmando un impacto positivo en la revitalizacién vy
embellecimiento de espacios: “Es precioso y poético...y ha cambiado radicalmente el
lugar” (JXLF1.1_follower47, 2023); “Mas murales @ @ @ . Ilumina el paraje
¥ congrats!” (AA2.2_follower12, 2022); “Estan dejando las paredes super chulas!!!”
(AA2.5_follower2, 2022); “Cémo mola que use la forma del edificio o
(CJ1.2_follower67, 2023).

Por otro lado, la mayoria de las respuestas de las artistas expresan agradecimiento por
las palabras y comentarios recibidos, ya sea mediante texto o emoticonos en forma de
corazon, estrellas o smilies. " @ @ @ gracias!” (@cachetejack, 2023); “gracias "
(@paulavaldeonlemus, 2023); “Gracias @ " (den_xl, 2021). Se observan también
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varios mensajes dedicados a otras artistas que han trabajado con ellas en todo o parte
del proceso, transmitiendo carifo y aprecio: “(...) Un placer compartir muro”
(@julieta_xIf, 2023); “(...) bella qué gusto verte ayer A" (@paulavaldeonlemus,
2023). Se reflejan, ademas, diferentes reacciones de alegria mediante emoticonos en

A\ - 14

forma de estrellas, flores, corazones y smilies sonrientes, entre otros: "%
(@paulavaldeonlemus, 2023); “& & " (@anaisflorin, 2023). Asimismo, se expresa
también celebracién como respuesta a las felicitaciones de sus followers o énfasis en
las problematicas tratadas en la obra: "¢+ @ .. " (@lidia.cao, 2023); “muy triste si
¥ " (@julieta_xIf, 2023).

5. CONCLUSIONES Y DISCUSION

A lo largo del estudio, se ha demostrado cémo Instagram es una red social que permite
establecer un valioso didlogo y una relacion continua entre las artistas y sus followers,
algo que resulta dificil de lograr sin la intermediacion de los medios digitales.

El estudio netnografico de la red social Instagram ha permitido comprender las
intenciones y orientaciones que las artistas quieren plasmar en sus obras, generando
comentarios y reacciones que seria complicado recopilar in situ. A su vez, se ha
comprobado como las diferentes instalaciones artisticas objeto de estudio transmiten
mensajes nitidos y reflexivos, siendo muchas de estas producto de colaboraciones con
comunidades locales y centros educativos, lo cual fomenta la participacion y consolida
la identidad comunitaria.

Los casos analizados en el presente trabajo muestran como las artistas urbanas han
conseguido hacerse hueco en un sector relacionado generalmente con artistas
masculinos. La difusion y visibilidad de estos trabajos por parte de artistas femeninas
se cree indispensable para contar con referentes culturales femeninos que ayuden a
conseguir un mayor equilibrio en los espacios artisticos, siendo la conexién en red y la
creacidn de vinculos mediante los medios sociales pilares clave para hacerlo posible.

En el presente estudio, se ha podido comprobar como Instagram permite esa
generacidn de conexiones y contactos entre las propias artistas y la comunidad virtual,
las cuales se consideran sumamente importantes para posibilitar la perdurabilidad de
las obras y la difusion de sus mensajes. Ademas, gracias a su presencia en redes
sociales, las artistas urbanas tienen a su disposicién una galeria de arte virtual que
permite no solo que sus obras perduren en el tiempo, sino que también sean
compartidas a nivel internacional.

A través del analisis de las obras seleccionadas, se confirma que el arte urbano se ha
convertido en una apuesta fundamental para la regeneracion, embellecimiento y
revalorizacion de barrios periféricos, dotandolos de una identidad y caracter Unicos
que contribuyen a su revitalizacion. No solo se logra involucrar a la comunidad local
en las intervenciones artisticas, sino que también se consigue el aprecio por el trabajo
de las artistas, quienes reciben una gran acogida ademas de un notable
reconocimiento de su trabajo. Se crean lazos entre las personas residentes de los
barrios y municipios estudiados y las artistas urbanas, promoviendo también el
desplazamiento de visitantes mediante la celebracion de diferentes festivales y la
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creacion de museos de arte urbano como el MUSA o el MAUF, consiguiendo una visita
del municipio mas experiencial.

La conexidn establecida mediante redes sociales como Instagram permite a quienes
visitan las obras obtener mas informacion, generando en ocasiones un dialogo con las
creadoras que enriquece a ambas partes. Ademas, se ha demostrado cdmo varias de
las obras analizadas reflejan la identidad y sentimientos de quienes habitan esos
espacios. Asimismo, se reconoce el agradecimiento, tanto de la comunidad local como
de la virtual, por los mensajes transmitidos a través de la creacidon de las diferentes
obras estudiadas, ademas del embellecimiento y la notable integracion resultante con
el entorno.
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