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Nos encontramos ante un manual imprescindible y necesario. Etica en los medios de
comunicacion: prensa, radio, TV y cine esta orientado a estudiantes y profesionales
de ciencias de la informacién y la comunicacion y surge con la intencién de aportar
contenidos y reflexiones para una correcta resolucion de dilemas éticos que se
plantean en el ejercicio profesional del periodismo y la comunicaciéon audiovisual.

A lo largo de sus nueve capitulos, se abordan temas de actualidad y aplicacion
practica como son, entre otros, el tratamiento ético de informaciones sobre violencia
y terrorismo; la publicidad engafiosa e informacién subliminal; la ética de los
anuncios televisivos; la influencia de la television en los nifios; la ética del fotdgrafo
en prensa y los paparazzi; la deontologia del contertulio radiofénico; la importancia
de la calidad de los contenidos en television; la telebasura y la responsabilidad social
del cineasta.

Los primeros capitulos son introductorios. En primer lugar, el lector bucea en los
planteamientos historicos del concepto Ethos, comprendiendo su importancia. El
segundo capitulo le adentra en la ética aplicada al ambito de las profesiones y en la
diferencia existente entre Etica y Deontologia Profesional. El tercer capitulo aterriza
en la ética del periodista y del comunicador audiovisual.

A partir del cuarto capitulo, dejamos a un lado las definiciones conceptuales y nos
adentramos en un campo eminentemente practico y destinado a la accién, que es
como debe concebirse y ensefiarse la Deontologia Profesional. La Etica, como
cualquier otra ciencia, no solamente requiere de un aprendizaje técnico y tedrico,
sino también, y sobre todo, practico, para que aporte una formacion integral a la
persona.

! Graciela Padilla Castillo: Profesora de Etica y Deontologia en Periodismo y Publicidad en la
Facultad de Ciencias de la Informacién, Departamento de Periodismo III, Universidad Complutense de
Madrid. Doctora en Comunicacion y Licenciada en Periodismo y Comunicacion Audiovisual
gracielapadilla@ccinf.ucm.es

@ M 161



https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://doi.org/10.15198/seeci.2017.42.161-162
mailto:gracielapadilla@ccinf.ucm.es
mailto:gracielapadilla@ccinf.ucm.es

A tal respecto, el capitulo cuarto desmenuza -uno por uno- el contenido doctrinal de
cada uno de los principios generales de Etica Periodistica y de la Comunicacion
Audiovisual y culmina con un amplio repertorio de casos practicos, todos referentes a
este elenco de principios deontoldgicos, Utiles para el debate, reflexion y resolucion
en el aula.

El quinto capitulo aborda la ética en la fotografia y finaliza con casos practicos
aplicados a esta tematica. El sexto, séptimo y octavo capitulos estudian la
deontologia especifica en radio, en television y en cine, respectivamente, con casos
practicos especificos en estos ambitos, mientras el ultimo capitulo redunda en los
cddigos deontoldgicos aplicados a la prensa, radio, television y cine.
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